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Juringu andmed

* Viidi ellu opilaste seas
e Uuringus osales 18 kooli lle Eesti

e 1177 vastanut, kellest 1 arvati andmestikust valja,
8 Opetajad (kelle kohta tuleb vaike lGlevaade viimasel slaidil) ja 1168
Opilased (kelle kohta terve analits tehtud)



Vastanud oOpilaste kirjeldus

Opilaste jaotus koolide jargi
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Joonis 1. Opilaste jaotus koolide jirgi

300

e 76,9% vanuses 15-19
23% nooremad kui 15
0,1% teadmata vanus

* 54% naissoost vastajad
46% meessoost vastajad

Kdige vahem vastanuid oli Lahte
Uhisglimnaasiumi, Palupera ja Toila
GuUmnaasiumist koolist, mis tahendab,
et nende analulsi tulemused ei pruugi
peegeldada terve kooli arvamust.

Kdige rohkem vastanuid oli Tallinna
Vanalinna Hariduskolleegiumist, Viimsi
koolist ja Turi pdhikoolist.

*Tahistan edaspidi need kolm vaikest kooli halli varviga



Kas sa oled nainud toodetel Fairtrade’i margist?

Joonis 2. Fairtrade’i margist ndinud

m Ei m Ei oska 6elda = Jah

Enamik dpilastest on nainud toodetel
Fairtrade’i margist (65%)

15-19-aastased (67%) tunnevad Fairtrade’i
kaubamarki pisut rohkem kui alla 15-aastased
(58%)

Tadrukute ja poiste vahel ei ole suurt
erinevust

Ajalugu: 2016. aastal vastasid 26% 15-19-
aastastest, et tunnevad Fairtrade margist™.
Arvestades seda vOib Oelda, et siinses
uuringus on vaga suur osa Opilastest nainud

Fairtrade’i margist.
* Klisimus oli sdnastatud 2016. aastal pisut teisiti (,,Kas te
tunnete Fairtrade’i margist?“)



Mida tahendab diglane kaubandus?

V&itlus vaesuse vastu _ 27%
Soodne hind _ 14%
Kérgem hind _ 11%
Miinimumhind tootjale - 7%

Turundustrikk - 4%
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Joonis 4. Oiglase kaubanduse tihendus &pilaste jaoks

Noortele tahendab diglane kaubandus
eelkdige inimvaarset to6tasu toolistele
(74%) ja laps- ja orjatoo keelamist (70%),
kuid ka usaldusvaarsust (55%)

15-19-aastased ndevad Fairtrade’i margis
rohkem erinevaid eeliseid kui alla 15-
aastased (markisid enim vastusevariante
ara)

Tudrukute ja poiste vahel ei ole suurt
erinevust



Kas sa usud, et diglase kaubanduse slisteem toimib ja to6tab arengumaade pdllumeeste ning
tooliste huvides?

* Pigem usutakse diglase kaubanduse
sisteemi (60%).
Ummarguselt 3 dpilast 5-st usuvad
= Ei oska delda oiglase kaubanduse sisteemi, 1,15
inimest ei usu ja 0,85 ei oska 6elda
* Tudrukud usuvad poistest natuke enam
= Pigem ei usu oiglase kaubanduse stisteemi (64%
tidrukutest vs 56% poistest usuvad)
* Enamasti olid need alla 15-aastased
= Usud taielikult opilased, kes ei osanud seisukohta
oiglase kaubanduse slisteemi toimimise
kohta 6elda (22%)

m Ei usu Uldse

= Pigem usud

Joonis 5. Uskumine diglase kaubanduse slisteemi



Kui sageli sa ostad Fairtrade’i margisega tooteid, kui on selline
valikuvdimalus?

m Alati kui voimalik

® Peaaegu iga kord, kui vBimalik

= Uhes v3i kahes tooteriihmas,
kui selline valikuvGimalus on
olemas

Ei oska 6elda

51%

m Ei osta Uldse

Joonis 7. Fairtrade’i margiga toodete ostmise sagedus

Pooled dpilased ei oska 6elda, kui tihti ostavad
nad Fairtrade’i margisega tooteid (51%)

Pea iga kolmas Opilane ostab alati vOi peaaegu
iga kord Fairtrade’i tooteid (33%)

16% Opilastest ei osta Fairtrade’i margisega
tooteid

Tudrukud ostavad poistest enam Fairtrade’i
tooteid (20% poistest ja 12% tldrukutest ei
osta)

,Ei oska 6elda” vastajad on pigem nooremad
Opilased

Ajalugu: 2016. aastal oli ,ei oska delda“
vastajaid 15-19-aastaste seas 36%, (voimalusel)
Fairtrade’i margiga toodete ostjaid 21% ja
mitteostjaid 43%.

Ehk noorte arv, kes kindlasti ei ostaks, on
markimisvaarselt langenud ja tdusnud nende
hulk, kes ei oska 6elda voi kes voimalusel ostaks
Fairtrade’i tooteid.



Miks sa ostad Fairtrade'i margisega tooteid?
Tean, et see parandab elujarge arengumaades _ 39%

Usaldan Fairtrade pshimétteid || N A 29%

Kindel hea kvaliteet _ 20%
Need on toodetud keskkonnasdastlikest pdhimotetest _ 19%
0

lahtuvalt

Pdhimdtteliselt toetan sotsiaalse taustaga tooteid _ 13%

Neil on sdltumatu osapoole garantii / diglase
X I 13%
kaubanduse mark
Huvi pérast / soovin proovida midagi uut _ 11%
Need on tervislikud _ 9%

Meeldib maitse _ 9%
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Joonis 9. Fairtrade’i margiga toodete ostmise pdhjus

Enamasti ostetakse Fairtrade’i margisega
tooteid, sest usaldatakse Fairtrade’i
pohimotteid (29%) ja teatakse, et see
parandab elujarge arengumaades (39%)
Tadrukud ja poisid ostavad Fairtrade’i tooteid
sarnastel pohjustel, kuid tudrukutel on
rohkem erinevaid pohjendusi, miks nad seda
toodet ostavad

Sama lugu on 15-19-aastastega: nad ostavad
Fairtrade’i tooteid sarnastel pohjustel, mis
nooremad, kuid 15-19-aastastel on
pohjendusi rohkem

Ajalugu: 2016. aasta vanusegrupid (alates 15-
aastastest |I0petades 60+ vanustega)
eelistasid Fairtrade’i margiga tooteid
sarnastel pohjustel, mis tanapaeva Opilased:
tahtsaim on elujarg arengumaades ja
jargnevad kvaliteet ja usaldus (viimased kiill
pisut teises jarjekorras).



Kui sa ei osta Fairtrade’i margiga tooteid, siis miks?

Neid on poeriiulitel raske leida/mérgata

Ei oska delda

Olen harjunud kasutama teisi tooteid

Need on liiga kallid

Ei mllda seal, kust tavaliselt ostan

Ei tea piisavalt Fairtrade margisest ja selle tdhendusest
Pole selliseid Giglase kaubanduse tooteid, mida ma sooviks
Ma ei usu diglase kaubanduse pohimd&tesse

Ei usalda sertifitseerimissiisteemi

Halb kvaliteet

Muud sertifikaadid on diglase kaubanduse margist olulisemad
Ei poora eraldi tahelepanu margile

Ei tea, mis Fairtrade on
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Joonis 10. Fairtrade’i margiga toodete mitteostmise pdhjus
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Kdige rohkem ei osteta Fairtrade’i
margiga tooteid, sest neid on
poeriiulitel raske leida/margata
(35%) voi ollakse harjunud
kasutama teisi tooteid (25%), on
liiga kallid (23%) voi ei mulida seal,
kus tavaliselt ostetakse (22%)
Poiste ja tidrukute vahel erinevusi
ei ole



Kui sa ei osta Fairtrade’i margiga tooteid, siis miks?

Ei oska delda

Neid on poeriiulitel raske leida/mérgata

Olen harjunud kasutama teisi tooteid

Ei miitida seal, kust tavaliselt ostan

Need on liiga kallid

Ei tea piisavalt Fairtrade margisest ja selle tdhendusest
Pole selliseid Giglase kaubanduse tooteid, mida ma sooviks
Ma ei usu Giglase kaubanduse pShimdotesse

Ei po6ra eraldi tahelepanu margile

Ei tea, mis Fairtrade on

Halb kvaliteet

Ei usalda serifitseerimisslisteemi

Muud sertifikaadid on diglase kaubanduse margist olulisemad
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Joonis 11. Fairtrade’i margiga toodete mitteostmise pdhjus vanuse |8ikes

Liiga kallid on Fairtrade’i
tooted 15-19-aastastele
(26%), nemad on harjunud ka
kasutama teisi tooteid kdige
rohkem (26%)

Kdige rohkem ei oska delda
nooremad kui 15-aastased,
miks nad Fairtrade’i margiga
tooteid ei osta (39%)

45%



Kas sa oled valmis ostma diglase kaubanduse tooteid edaspidi?

Joonis 12. Fairtrade’i margiga toodete edaspidine ostmine

m Ei oska 6elda

® Jah, kindlasti

® Jah, toendoliselt

Kindlasti ei

m TOoendoliselt ei

Enamasti ollakse valmis diglase kaubanduse
tooteid edaspidi ostma (72%)

Kbige vaiksema tdenaosusega jatkavad toodete
ostmist need, kes on Fairtrade’i tooteid ostnud,
kas ainult maitse, tervislikkuse voi huvi parast

Inimesi, kes ei pruugi diglase kaubanduse tooteid
edaspidi osta, on kdige rohkem nende seas:

- kes peavad mitteoluliseks kohalike
omavalitsuste, ariettevotete ja Eesti ettevotete
rolli diglases kaubanduses

- kes ei usu Uldse sellesse, et tarbija oma
ostukaitumisega saab mojutada elu
arengumaades (60% nendest ei ostaks kindlasti)

- kelle jaoks tahendab diglane kaubandus
turundustrikki, kdrgemat hinda voi
miinimumhinda tootjale

-kes ei usu uldse diglase slisteemi toimimisse (38%
nendest ei ostaks kindlasti) voi pohimottesse (43%
nendest ei ostaks)

-kellele seostub Fairtrade’i toode halva
kvaliteediga



Kas sa oled valmis ostma diglase kaubanduse tooteid
edaspidi?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

W Jah, kindlasti  mJah, tdendoliselt ™ Ei oska 6elda m Tdendoliseltei M Kindlasti ei

Joonis 13. Fairtrade’i margiga toodete edaspidine ostmine soo |Gikes

Eriti on valmis diglase kaubanduse
tooteid valmis ostma tidrukud (81%)
ja vahem poisid (61%)

e Samuti on vanemad 6pilased natuke
rohkem valmis ostma (73%) kui alla
15-aastased (67%)

Kas sa oled valmis ostma diglase kaubanduse tooteid
edaspidi?

1%
Noorem kui 15

15-19-aastased

2%
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Joonis 14. Fairtrade’i margiga toodete edaspidine ostmine vanuse |dikes



Kes peaksid Eestis sinu meelest enim toetama diglase kaubanduse

ideed?
Eesti ettevdtted, kes kasutavad arengumaade toorainet [ NN
* Enamasti leiti, et Eesti ettevotted, kes
cioskaceld: - | -~ kasutavad arengumaade toorainet,
U o peaksid enim toetama diglase
kaubanduse ideed (32%)
Kohalikud omavalitsused ja riigiasutused [ A ANDD -+ * Sellele kiisimusele ei osanud vastata
enamasti alla 15-aastased (26%)

Kik asutused, kes teevad avalikke hankeid [ N NN 1.  Ajalugu: 2016. aasta kdigi
N — vanusegruppidega vorreldes on jarjekord
jaanud samasuguseks (kui valja arvestada
ik | 1% vastusevariandid, mis on valja vahetatud)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Joonis 16. Oiglase kaubanduse idee toetamine



Kuivord ndustute jargnevate vaidetega?

Kui oluliseks pead, et Eesti ettevGtted votaks kasutusele eetiliselt
sertifitseeritud (naiteks Fairtrade) tooraine?

Kuivord oluliseks pead seda, et driettevotted arvestaksid
arengumaade vaiketalunike ja istanduste to6listega?

Kuivdrd oluliseks pead Eesti kohalike omavalitsuste sotsiaalset
vastutust ja arvestamist arengumaade vaiketalunike ja istanduste
toolistega?

W Vaga oluliseks ® Pigem oluliseks ™ Ei oska 6elda
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Pigem mitteoluliseks M Taiesti mitteoluliseks

Joonis 17. Elanike hinnangud vastustundlikku tarbimist puudutavatele vaidetele

64% Opilastest peab oluliseks, et
ettevotted votaks kasutusele eetiliselt
sertifitseeritud tooraine.

Ainult vaike osa ei pea (8%) ja suurem
osa peab (76%) oluliseks seda, et
ariettevotted arvestaksid
arengumaade vaiketalunike ja
istanduste toolistega

Enamus opilasi peab oluliseks Eesti
kohalike omavalitsuste sotsiaalset
vastutust ja arvestamist arengumaade
vaiketalunike ja istanduste todlistega
(68%)



Kuivord noustute jargnevate vaidetega?

* Tudrukute seas on ettevotete

Kui oluliseks pead, et Eesti  Tycruku | 75 eetilise tooraine kasutamine,
ettevotted votaks v . ~ .
kasutuse'e eetiliselt arlettevotete arvestamlne
Sextiitsessituc inBltcks Poisid IR 3% 1e% toolistega ja kohalike
Fairtrade) tooraine? ' :
omavalitsuste vastutus

Kuivard oluliseks pead  Tocruud - S R olulisemal kohal (varieerudes
seda, et ariettevotted } ]
arvestaksid arengumaade 73-81% vahel) kui poiste seas
vaiketalunike o istenduste  posic | % - 9
to6listega? &% M (varieerudes 55-69% vahel)
Kuivdrd oluliseks pead Eesti * Poistele on kolmest vaitest
kohalike omavalitsuste Thdrukud —52‘. tahtsaim. et ariettevotted
sotsiaalset vastutust ja g
arvestamist arengumaade . S— arvestaksid arengumaade
vaiketalunike ja istanduste oisid [HISHIINSETN 2% 16% . A
eyl vaiketalunike ja istanduste

0% 20% 40% 60% 80% 100% toolistega

B Vaga oluliseks MWPigemoiuliseks B Eioskadelda  mPigem mitteoluliseks M Taiesti mitteoluliseks

Joonis 18. Elanike hinnangud vastustundlikku tarbimist puudutavatele vaidetele soo |Gikes



Kuivord ndustute jargnevate vaidetega?

Kui oluliseks pead, et Eesti
ettevotted votaks kasutusele
eetiliselt sertifitseeritud
(nditeks Fairtrade) tooraine?

noorem kui 15

15-19-zastased

Kuivord oluliseks pead seda, noorem kui 15
et ariettevotted arvestaksid
arengumaade vaiketalunike
ja istanduste toolistega? 15-19-zastassd

Kuivord oluliseks pead Eesti
kohalike omavalitsuste
sotsiaalset vastutust ja
arvestamist arengumaade
vaiketalunike ja istanduste
toolistega?

noorem kui 15

15-19-zastased
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Joonis 19. Elanike hinnangud vastustundlikku tarbimist puudutavatele vdidetele vanuse I3ikes

15-19-aastased Opilased
hindavad ettevotete eetilise
tooraine kasutamist,
ariettevotete arvestamist
toolistega ja kohalike
omavalitsuste vastutust
olulisemaks kui nooremad
opilased, kuid see voib
tuleneda sellest, et alla 15-
aastaste seas on rohkem
neid, kes ei oska seisukohta
votta



* 73% opilastest usuvad, et saavad oma
ostukaitumisega mojutada inimeste elu

Kas sa usud, et tarbijad saavad oma ostukaitumisega mdjutada inimeste elu arengumaades

arengumaades? * Poisid on selles osas natukene kahtlevamad (17%
ei usu tidrukute 9% vastu)

* Nooremad kui 15 on enamasti need, kes ei oska
seisukohta votta selles, kas tarbijad suudavad
mojutada voi mitte (19%)

* Need, kellele tahendab 6iglane kaubandus
eelkdige voitlust vaesuse vastu, laps- ja orjatoo

m Ei oska delda

® Ei usu Uldse

Pigem ei usu keelamist ja inimvaarset palka ning need, kes
Pigem usud usuvad diglase kaubanduse siisteemi toimimisse,
= Usud taielikult usuvad ka rohkem sellesse, et tarbija saab

mojutada inimeste elu arengumaades

Ajalugu: 15-19-aastaste usk, et nad saavad oma

ostukaitumisega mojutada inimeste elu

arengumaades oli 2006. aastal vaiksem - 64%

-> Ehk aina rohkem dpilasi usub tanapaeval

Joonis 23. Hinnang sellele kuivord saab tarbija ise oma ostukaitumisega mdéjutada seIIesse, et nad saavad oma ostu kéitumisega
mdojutada inimeste elu arengumaades

53% °



Milliste kanalite kaudu oled saanud infot diglase kaubanduse ja vastutustundliku

Pole vastavat infot saanud
Kodu

MTU Mondo

Kool

Oiglase kaubanduse teavitusiiritused ja -materjalid
Kauplus

S6brad, tuttavad
Televisoon

Raadio

Sotsiaalmeedia

Internet

Trlkiajakirjandus

tarbimise kohta?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Joonis 25. Infokanalid, mille kaudu diglasest kaubandusest kuulsid

Enamus infot on saanud
opilased kooli (67%) ja
interneti (56%) kaudu.

Pole vastavat infot saanuid oli:
-enam poiste seas (9%)

-enam nooremate kui 15-
aastaste seas (9%)

Ajalugu: kui 2016 aastal sai
45% 15-19-aastastest
internetist info katte, siis nitd
on see maar tousnud 15-19-
aastaste seas 60%-le



Kokkuvote

* Enamik Opilastest tunneb margist (65%) ja usub diglase kaubanduse stisteemi (60%)

* Vorreldes 2016. aastaga tunduvad noored olevat muutunud avatumaks Fairtrade’i kasutamisele ja
usutakse rohkem, et oma tarbimiskaitumisega on voimalik mojutada arenguriike

* 33% ostavad Fairtrade’i toodet iga kord kui selleks voimalus ning suur osa on valmis Fairtrade’i
tooteid ka edaspidi ostma (72%)

* Nooremad kui 15-aastased olid Fairtrade’i kisimustes natuke vahem teadlikumad ja andsid ka
rohkem ,,ei oska 6elda” vastuseid

* Suurt erinevust sugude |6ikes ei olnud, kuid tidrukud olid natuke usaldavamad Fairtrade’i osas
ning ka altimad neid tooteid ostma

* Vanalinna Hariduskolleegiumi, Ristiku PGhikooli, Tamsalu Kooli, Audru Kooli ja Erakool Garant
Opilased olid enamasti koige avatumad Fairtrade’i osas. Kdige kahtlevamad Fairtrade ja diglase
kaubanduse kohta olid enamasti Toila Giumnaasiumi, Rakvere Pohikooli, Narva Soldino
GUmnaasium ja Kividli | Keskkooli dpilased.

* Enamasti ei osteta Fairtrade’i tooteid, sest neid on raske poeriiulitel margata
» Koige rohkem saavad opilased Fairtrade’ist teada tanu internetile ja koolile



FAIRTRADE

Aitan!

Kontakt: Kristina Mand, MTU Mondo vastutustundliku tarbimine
eestvedaja

56909764, kristina@mondo.org.ee



