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MIS ON OIGLANE KAUBANDUS?

Oiglane kaubandus on rahvusvaheline
kokkulepe, mis seisab arengumaade vaike-
tootjate huvide eest. Sellised standardid on
loodud naiteks niisugustele arengumaade
toorainest valmistatud kaupadele nagu
kohv, tee, kakao, suhkur, Sokolaad, riis,
pahklid ja puuvill ning troopilistele puuvilja-
dele nagu banaan, ananass ja mango.

KAS MU KAITUMINE TOESTI LOEB?

Muidugi. Naiteks mutdi Eestis 2015, aastal
keskmiselt 12,5 kg banaane inimese kohta.
Kui sa jargid diglase kaubanduse pohi-
motteid iga kord poes kaies, tahendab
see 0ige pea kumneid ja sadu oiglaselt
toodetud banaanide ostuotsuseid, mis
omakorda tahendab juba suurt muutust
banaanikasvatajate elus.

AGA OIGLANE PIIM, KARTUL
JAMUNAD?

Oiglane kaubandus kaitseb pdllumehi ja téoli-
seid maades, kus kohalikud inim- ja toooigusi
tagama pidavad seadused on kas puudulikud
vOi sootuks olematud. Seeparast naiteks
ldaneriikide toorainest valminud toodangule
sellist margist panna ei saa. Kull aga voib ka
Eesti firma taotleda margist, kui ta valmistab
midagi juba mujal sertifitseeritud toorainest.

KUIDAS OIGLASE KAUBANDUSE
TOOTEID ARA TUNDA?

Oiglase kaubanduse margiseid on erinevaid.
Uhtegi neist ei saa ise oma tootele panna,
vaid neid tuleb taotleda soltumatult orga-
nisatsioonilt, kelle kontrollijjad tagavad, et
tootmine vastab kehtestatud nouetele.
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UTZ CERTIFIED

UTZ Certified keskendub pollumeeste harimise kaudu
tootlikkuse suurendamisele ja toodangu kvaliteedi paran-
damisele. Tulemuseks on talunike suurem sissetulek ja
kogukondade jatkusuutlikkus. UTZ ei taga talunikele toodangu
eest miinimumhinda, lisatasude maksmine pole satestatud
ning talunike thistud pole UTZ Certified'i valitsemisstruktuuris
esindatud. UTZ Certified'i tooted on kakao, kohv, tee ja pahklid
ning UTZ Certified'i margist kannavad ka Kalevi Sokolaadid.
Registreerimine on lihtne ja talunikele pakutakse juhtimiskoo-
litust. Maailmas on saadaval tle 10 OO0 toote.

RAlNFORESTALLlANcE

Aastast 2013 koordineerib diglase kaubanduse alast
tegevust Eestis MTU Mondo, vedades projekte, lites
oiglase kaubanduse sépru ning tahistades odiglase
kaubanduse paeva mais ja nadalat oktoobris. Paaril
mooddunud aastal keskendusime Sokolaadile, raaki-
des diglasest ja jatkusuutlikust kakaokasvatamisest
ning Sokolaaditootmise telgitagustest. 2015. aastal
andsid 12 000 eestimaalast allkirja kampaanias
,Make Chocolate Fair!", mis seisis diglasema soko-
laadi tootmise eest. Praegu keskendume diglaselt
toodetud troopilistele puuviljadele, eriti banaani-
dele, et need Eestis kattesaadavaks ja noutuks teha.

MTU Mondo julgustab poode vétma om
rohkem diglase kaubanduse tooteid ja
puuvilju ning teeb teavitustddd ka tarflijate seas,

et diglase kaubanduse tooted leiaksij@l oma koha
meie toidukorvis. Koos 19 organisatsfooniga maa-
ilma eri paikadest tddtame kampaania ,Make Fruit
Fair" raames koos vaiketootjate ja istagdustooliste
ametithingutega Aafrikast, Ladina-Anfgerikast ja
Kariibi mere riikidest, et parandada elu-Ya toétingi-
musi sadadel tuhandetel inimestel, kes k§svatavad,
korjavad ja pakendavad troopilisi vilju, mid§ me
poodidest iga paev ostame.

Vt makefruitfairorg/et ja fairtrade.ee.

Trlkis valmis projekti ,Make Fruit Fair" raames, mida rahastavad
osaliselt Euroopa Liit ja Kodanikuthiskonna Sihtkapital (KUSK).
Trikise eest vastutab MTU Mondo ja seda ei saa
mitte mingitel tingimustel kasitleda Euroopa Liidu voi
KUSK-i seisukohti peegeldavana.
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