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OIGLASE KAUBANDUSE NADAL

Oiglase kaubanduse nadal on aasta peamine Giglase kaubanduse teemanédal, mida 20009.
aastal korraldati Eestis kolmandat korda ja samaaegselt PGhjamaadega. N&dala eesmargiks on
suurendada Fairtrade margi tuntust ja toodete muuki Eestis ning seeldbi parandada arengumaade

talunike heaolu.

Oiglase kaubanduse nadala eesmérgid

- tBsta Oiglase kaubanduse tuntust elanikkonna
hulgas

- kaasata kodanikeuhendusi ja vabatahtlikke
oiglase kaubanduse teema tutvustamisel

- julgustada Giglase kaubanduse sertifitseeritud
toodete laiemat muuki Eestis

Oiglase kaubanduse nadala tunnuslause -
Maailm muutub iga ostuga

See tunnuslause on registreeritud kaubamark, mida véib kausutada diglase kaubandusega seotud
Uritustel ja Fairtrade méargitoodete milgiga seotud kohtades.
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Oiglase kaubanduse nédala raames kiilastas Eestit Kameruni puuvillafarmer Gadjere Oumarou.
Kilastati Riigikogu Aafrika rihma lilkkmeid, korraldati puuvilla teemaline jaekoolitus ning osaleti
mitmel avalikkusele suunatud Uritusel Tallinnas ja Tartus.

Oiglase kaubanduse vabatahtlikud
kilastasid suuremaid jaekauplusi
Tallinnas, Tartus ja Parnus
kaardistades diglase kaubanduse
sertifitseeritud tooteid konkreetsetes
poodides ning kutsudes ules
sOpru-tuttavaid jatma diglase
kaubanduse toodete ostuvoovidega
arvamusavaldusi poodidesse.

Kohvik Coffee House Tallinnas pakkus oma klientidele nadala jooksul diglase kaubanduse kohvi ja
kuuma Sokolaadi.

Lisaks diglase kaubanduse n&dala raames toimunule osalesime aasta jooksul ka mitmel
suurdritusel nagu naiste suurim spordidritus Maijooks, arengukoosto6 teemaline Maailmapaeyv,
Grillfest 2009 - hea toidu laat.

Oiglase kaubanduse vabatahtlikud teevad
olulist selgitust6od avalikel Uritustel.




1 Oiglase kaubanduse nadala eel saadeti 500 kooli ja 250 noortekeskusesse juhendmaterjalid ja
posterid diglase kaubanduse teemaliste Urituste labiviimiseks kohalikul tasandil.

2 Eesti Paevalehes ilmusid kahel nadalal 6iglase kaubanduse posterid ja persoonilugu Kameruni
puuvillakasvatajast.

3 Fotonaitus “Puuvill — suure lootuse siimbol’oli valjas Rocca al Mare koolis.

4 ETV keskkonnahariduse programmil “Osoon” valmis novembri I6pus diglase kaubanduse
teemaline erisaade.

Poster A2 “Kui valid...”

Teavitusleht A4 “Maailm muutub iga ostuga”

Vaike teavitusleht A6

Veebibannerid

Oiglase kaubanduse nadala veebibannerid

RollUp “Maailm muutub iga ostuga”

Action Guide - Ideepank diglase kaubanduse nadala labiviimiseks
Voldik A6
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Oiglase kaubanduse nadala eel avalikustati uue arvamusuuringu tulemused, mille kohaselt ligi
viiendik Eesti elanikkonnast (19%) tunneb Giglase kaubanduse marki. See on neljakordne kasv
vorreldes 2006. aasta kusitlusega.

Kolm aastat tagasi, mil diglase kaubanduse juurutamisega Eestis algust tehti, osteti diglase
kaubanduse margiga tooteid peamiselt huvi parast. Nuud on esikohale tdusnud soov toetada
sotsiaalse sbnumiga tooteid ja aidata parandada inimeste elujarge. Pea pooled vastanutest (46%)
on huvitatud edaspidi diglase kaubanduse toodete ostmisest. Vastajatele on ka oluline, et diglase
kaubanduse ideed toetaksid Eesti ettevotted, kes kasutavad arengumaade toorainet (oluline 56%
arvates), samuti jaeketid ja -kauplused (54%) ning asutused, kes teevad avalikke hankeid (50%).

Oiglase kaubanduse sertifitseeritud tooteid on uuringu kohaselt ostnud 9% Eesti elanikest.
Kogu uuring on saadaval www.fairtrade.ee

2009. aasta seisuga on Eestis mudgil tle 200 erineva Oiglase kaubanduse toote.

2010. aastal jatkub koosto6s Soome ja Rootsi assotsiatsioonidega diglase kaubanduse
laiapdhjaline tutvustus Uhiskonnas. Selleks puitiame osaleda valitud avalikel suurtritustel ning
julgustame asutusi, ettevotteid ja organisatsioone kdikidel oma uritustel kasutama 0Giglase
kaubanduse tooteid. Plaanis on anda stivakoolitust meie Uha suurenevale arvule vabatahtlikele
— nendest saavad 0Oiglase kaubanduse saadikud — volitatud ja koolitatud inimesed, kes on
valmis Oiglase kaubanduse teemadel sdna v6tma, l&abi viima toote-esitlusi ja avalikke esinemisi.
Jarjekordne 0Oiglase kaubanduse nadala erikilaline on suhkrukasvataja Malawist.

2010. aastal on meil plaanis koost66s Teiega:

1 Valmistame ette 2010. aasta diglase kaubanduse nadalat — 25.-31-10

2 Jaanuaris 2010 saadame teile kusitluse, mille alusel saame planeerida
turundustegevusi; Veebruar 2010 I6puks valmib diglase kaubanduse nadala kontseptsioon

3 Mai- juuni 2010 jooksul valmivad materjalid ja visuaalid, mida saate vastavalt oma
soovidele ja vBimalustele diglase kaubanduse nadala raames kasutada.

4 Alates 2010. aastast hakkame Teile regulaarselt saatma turundusteemalist
e-uudiskirja

5 Pakume vastavalt Teie firma sisesele koolituskalendrile diglase kaubanduse
sertifitseerimisega jms seonduvat koolitust

6 Edastame Teile kdik meile saabuvad diglase kaubanduse toodete sooviavaldused.
LOppev aasta naitab nende asustuste ja organisatsioonide kasvu markimisvaarset tdusu, kes
soovivad oma uritustel kasutada diglase kaubanduse tooteid.
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