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UJuringu andmed

* Viidi labi opilaste seas
« Juringus osales opilasi 25 Eesti koolist
- 204 opilast olid nooremad kui 15
- 1103 opilast jaid vanusevahemikku 15-19

» Algselt oli 1321 vastanut, kellest 6 arvati andmestikust valja.
8 vastajat osutusid vanemaks kui 20 aastat ja hende konhta
tuleb vaike ulevaade vimasel slaidil. Terve ulejaanud
aruanne (koik joonised jm analuus) on tehtud 1307 Opilase

vastuste pinnalt.



Opilaste jaotus koolide jéargi, vastanute arv

Parnu Uhisgiimnaasium
Tallinna 32. Keskkool
Tallinna Tehnikaglimnaasium
Viimsi Kool

Tallinna Inglise Kolledz

Toila Gimnaasium

Tamsalu Gimnaasium

Po6lva Kool

Are Kool

Tartu Hiie Kool

Rakvere Pohikool

Ehte Humanitaargiimnaasium
Juhan Liivi nim Alatskivi Kool
Ristiku pohikool

Tallinna Lillekilla Gimnaasium
Puka Kool

Narva Soldino giimnaasium
Valga Pohikool

Kardla Pohikool

Viljandi Huvikool

Hargla Kool

Rapla Vesiroosi Kool
Rakvere Eragiimnaasium

Tiiri Pohikool

Tallinna 21. Keskkool
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Vastanud opilased

45% meessoost vastajad
55% naissoost vastajaid

Koige rohkem vastajaid oli Parnu
UhisgUimnaasiumist ja Tallinna 32.
Keskkoolist, aga ka Tallinna
TehnikagUmnaasiumist ja Viimsi
Koolist

Koige vahem vastanuid oli Rapla
Vesiroosi Koolist, Rakvere
Eragumnaasiumist , Turi Pohikoolist
ja Tallinna 21. Keskkoolist
-> edasises analuusis on
tostetud nad kokku ,Muu”
ruhma alla



Kas sa oled nainud toodetel Fairtrade margist?

2020

2018

2016~

mJah mE| mEioska oelda

" Kusimus oli sonastatud 2016. aastal pisut teisiti (,Kas te tunnete Fairtrade
margist?*) ning uuring viidi labi teistusguses formaadis - terve elanikkonna peal.
Antud vordluses on toodud sama uuringu 15-19-aastaste vastajate vastused.
N=42

VOib Oelda, et paari aasta tagusega ei ole
toimunud suurt erinevust - Fairtrade margist
on toodetel nainud 64% Opilastest. Seevastu
2016. aastal vastasid 26% 15-19-aastastest, et
tunnevad Fairtrade margist.”

Nooremad kui 15 aastat vanad on Fairtrade
margist kohanud enam (73%) kui 15-19
aastased (62%). Tundub, et just nooremad
kui 15 aastat on teinud ara suurema
muutumise vorreldes paari aasta tagusega
ning on kohanud Fairtrade margist rohkem.

Tudrukud on margist kohanud natukene
rohkem (677% poiste 60% vastu).



Kas sa oled nainud toodetel Fairtrade margist?

Viljandi Huvikool
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Are Kool
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Tallinna 32. Keskkool
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Muu

+ Koige enam on nainud Fairtrade
margist Viljandi Huvikooli (100%)",
Tamsalu GUmnaasiumi (95%) ja Are
Kooli (88%) opilased.

« Koige vahem olid margist marganud
Puka Kooli (15%), Kardla Pohikooli
(25%)" ja Valga Pohikooli (33%)"
opilased.
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" Nendel koolidel jai vastanute arv alla 20. Viljandi huvikoolil
oli vastanuid 8, Kardla Pohikoolil 12 ja Valga Pohikoolil 18.
mJah MEi MEioskaodelda



Mida 6iglane kaubandus sinu arvates tahendab?

Inimvaarne tootasu toolistele

Laps- ja orjatoo keelamine

Usaldusvaarsus

Keskkonnasaastlikkus

Voitlus vaesuse vastu

Korgem hind

Soodne hind

Miinimumhind tootjale

Turundustrikk

Ei oska oelda

Muu

Enamasti tahendab oiglane kaubandus Opilastele
eelkoige inimvaarset tootasu tédlistele (81%) ja
laps- ja orjatoo keeldu (76%). Natuke vahem, aga
samuti olulisel kohal on usaldusvaarsus (64%) ja
keskkonnasaastlikkus (55%).

Vorreldes eelmise aastaga erilisi muutuseid ei ole
toimunud ja oiglase kaubanduse tahendus ja
jarjekord on jaanud sarnaseks 2018 aastaga.

Kui midagi valja tuua, siis seda, et moiste ,0iglane
kaubandus® tundub vorreldes 2018 aastaga
holmavat opilastele aina rohkem aspekte
(keskmiselt on opilane valinud rohkem aspekte
tahenduseks).

Ning enamasti on just tudrukud need, kes on
valinud tahenduseks natukene rohkem aspekte.
Vanuse loikes suuri erinevusi ei ole, kui siis ainult
see, et vanemad Opilased (83%) toovad rohkem
valja aspekti ,inimvaarne todtasu todlistele” kui
nooremad (70%)

Need, kes olid nainud Fairtrade margist toodetel,
teadsid ka rohkem ara mainida: voitlust vaesuse
vastu, laps- ja orjatdo keelamist, inimvaarset
tootasu toolistele ja korgemat hinda.



Kas sa usud, et oiglase kaubanduse siisteem toimib ja tootab

arengumaade pollumeeste ning todliste huvides?

2020

2018

M Usud téielikult

56%

52%

Pigem usud

Pigem ei usu

19%

19% 4%

M Ei usu lildse

2y 11%

17%

Ei oska oelda

Oiglase kaubanduse slsteemi pigem
usutakse, 66% oOpilastest usub oiglase
kaubanduse susteemi, mis on 6
protsendipunkti rohkem kui 2018 aastal.

Nooremad kui 15 aastat vanad opilased
usuvad oiglase kaubanduse susteemi
natuke rohkem (75%) kui 15-19-aastased
(B65%).

Samuti tunduvad tudrukud (70%)
uskuvat natukene rohkem sellesse kui
poisid (63%).

Need kes olid Fairtrade margist toodetel
marganud, uskusid diglase kaubanduse
susteemi rohkem (73%) kui need kes ei
olhud nainud (56%) ning need, kes ei
olnud margist marganud, olid
skeptilisemad ja valisid rohkem
vastusevarianti ,pigem ei usu”,



o : . A : « Fairtrade margisega toodete ostmine ei
Kui sageli sa ostad Fairtrade margisega tooteid, kui on selline -
valikuvaimalus? ole paranenud vorreldes 2018 aastaga.
On suurenenud ,ei oska oelda” valijate
protsent (57%)

2000 [ 8% 18% « 30% ostab mingil ajahetkel Fairtrade
margisega tooteid ja 13% ei osta uldse.
018 1G4 10%  17% « Poisse (17%), kes ei osta tooteid, ol
natukene rohkem, kui tudrukuid (10%)
<. [ « Vanusegruppide vahel erinevust ei ole.
2016** ° e ’
m Alati kui véimalik * Need, kes usuvad taielikult oiglase
Peaaegu iga kord, kui véimalik* kaubanduse susteemi, ostavad

Fairtrade margisega tooteid ka rohkem.

Uhes v6i kahes tooteriihmas, kui selline valikuvéimalus on olemas
M Ei osta lildse

M Ei oska 6elda

"2016 aastal oli selle vastusevariandi asemel kirjutatud "Enamasti, kui voimalik®
""2016 uuring viidi labi teistusguses formaadis - terve elanikkonna peal. Antud vordluses on
toodud sama uuringu 15-19-aastaste vastajate vastused. N=42



Miks sa ostad Fairtrade margisega tooteid?

« Enamasti ostetakse Fairtrade tooteid,
sest leitakse, et see parandab inimeste

Tean, et see parandab inimeste elujarge arengumaades _41% elujérge arengumaades (41%) ja
Usaldan Fairtrade pShimétteid _32% usaldatakse Fairtrade péhlmétteld (32%).
Need on toodetud keskkonnasiistlikest pohimotetest _24%
ldhtuvalt « Vorreldes 2018 aastaga ei ole olukord
Kindel hea kvaliteet -20% Véga muutunud. Ainult et
I keskkonnasaastlikkus on hGpanud
Huvi parast / soovin proovida midagi uut e olulisuselt neljandalt kohalt (2018.a 19%)
Neil on séltumatu osapool:qag_::antn /oiglase kaubanduse -13% kolmandale kohale (240/0).
See teeb tuju heaks / annab parema enesetunde -12% . Tudrukutel on pOiSteSt rohkem erinevaid
PShimétteliselt toetan sotsiaalse taustaga tooteid A 12 pohjendusi, miks nad neid tooteid
N ostavad. Poistel on rohkem ,ei oska
Oelda” vastuseid.
Need on tervislikud D8%

« Kui 2018 oli vanematel opilastel rohkem

: s < i i i i
Ei osta pohjendusi, mis neid tooteid osta, siis

Ei poora eraldi tihelepanu margile '2% seekord on plgem noorematel rohkem
T pohjuseid, miks osta. Samuti toid
Muu L% nooremad kui 15-aastased rohkem valja
Eioska elda Y 34% keskkonnasaastlikkuse aspekti (34%) kui

vanemad opilased (22%).



Kui sa ei osta Fairtrade margisega tooteid, siis miks?

Neid on poeriiulitel raske leida/maérgata
Olen harjunud kasutama teisi tooteid
Ei miilida seal, kust tavaliselt ostan

Need on liiga kallid

Ei tea piisavalt Fairtrade margisest ja selle
tahendusest

Pole selliseid diglase kaubanduse tooteid, mida ma
sooviks

Ei poora eraldi tdhelepanu margile

Ma ei usu diglase kaubanduse pohimotetesse
Ma ostan

Ei usalda sertifitseerimissiisteemi

Halb kvaliteet

Muud sertifikaadid on diglases kaubanduse margist
olulisemad

Ei oska delda

Muu
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Fairtrade margisega tooteid ei osteta eelkdige,
sest neid on poeriiulitel raske leida/margata
(39%) vOI ollakse harjunud kasutama teisi tooteid
(27%).

21% leiavad, et neid ei muuda seal kauplustes,
kus tavaliselt ostetakse ja 21% leiavad, et need on
liiga kallid.

Vanemate ja nooremate opilaste vahel erinevusi
vaga ei ole. Kui siis ainult see, et 15-19-aastased
(22%) toid rohkem valja, et tooted on liiga kallid
(noorte 12% vastu).

Poiste seas on rohkem neid, kes ei usu oOiglase
kaubanduse pohimottesse voi ei usalda
sertifitseerimisstusteemi.

Need, kes ostavad Fairtrade'i Uhes voi kahes
tooteruhmas vaoi ei osta uldse, toovad molemad
teistest rohkem valja pohjenduse, et neid on
poeriiulitel raske leida/margata. Lisaks toovad
need, kes ostavad Fairtrade'i Uhes voi kahes
tooteruhmas enim valja pohjendusi, et need on
liiga kallid ja et kauplustes, kust nad tavaliselt
ostavad, neid ei muuda. Need, kes ei osta
Fairtrade tooteid uldse, toovad teistest enim valja
ka pohjendusi, et ei usuta oiglase kaubanduse
pohimottesse, pole selliseid diglase kaubanduse
tooteid, mida sooviks ja et ollakse harjunud
kasutama teisi tooteid.



Kas sa oled valmis ostma oiglase kaubanduse tooteid edaspidi?

2020

2018

M Jah, kindlasti

Jah, téenaoliselt

Toenaoliselt ei M Kindlasti ei ™ Ei oska 6elda

Valmisolek oiglase kaubanduse tooteid
osta on pigem suurenenud (72% asemel
78%).

Koige suurema toenaosusega jatkavad
toodete ostmist:
- tudrukud (85% ostaksid poiste 68%
vastu)
- need, kes on nainud toodetel
Fairtrade margist
- kes usuvad, et oiglase kaubanduse
susteem toimib ja tootab
arengumaade pollumeeste ning
tooliste huvides
- kes on Fairtrade toodet mingil moel
Jjuba eelnevalt osthud
kes usuvad, et tarbijad saavad oma
ostukaitumisega mojutada inimeste
elu arengumaades



Kes peaksid Eestis sinu meelest enim toetama oGiglase kaubanduse
ideed?

Eesti ettevotted, kes kasutavad arengumaade
toorainet

Kohalikud omavalitsused ja riigiasutused

Jaeketid ja -kauplused

Koik asutused, kes teevad avalikke hankeid

Tarbijad

Muu

Ei oska oelda
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Enamasti leitakse, et Oiglase
kaubanduse ideed peavad toetama
eeskatt Eesti ettevotted, kes
kasutavad arengumaade toorainet
(34%).

Tulemus on jaanud sarnaseks 2018.
aastaga.

Nooremate kui 15-aastaste seas oli
natukene rohkem neid, kes sellele
kusimusele vastata ei osanud (19%).



Kuivord oluliseks pead Eesti kohalike omavalitsuste
sotsiaalset vastutust ja arvestamist arengumaade
vaiketalunike ja istanduste toodlistega?

Kuivord oluliseks pead seda, et driettevotted
arvestaksid arengumaade vaiketalunike ja istanduste
toolistega?

51% 5%

Kui oluliseks pead, et Eesti ettevotted votaks kasutusele 52%

eetiliselt sertifitseeritud (naiteks Fairtrade) tooraine?

B Vdga oluliseks m Pigem oluliseks ™ Pigem mitteoluliseks M Taiesti mitteoluliseks ™ Ei oska 6elda

Kui 2018 aastal nagi 76% inimestest
sotsiaalset vastutust arisektoril, siis
nuud on see 83%

Kohaliku omavalitsusel nahakse ka
sel aastal vaiksemat sotsiaalset
vastutust (71%; 2018 aastal oli see
68%).

74% leiavad, et Eesti ettevotted
voiksid kasutusele votta eetiliselt
sertifitseeritud tooraine (2018. aastal
oli see protsent vahem - 64%)

Uldiselt on ,ei oska delda* vastuste
hulk koigis kusimustes vorreldes
2018 aastaga kahanenud.

Just poisid on enamasti need, kes
naevad neid aspekte taiesti
mitteolulistena voi pigem
mitteolulistena.



2020

2018

Kas sa usud, et tarbijad saavad oma ostukaitumisega mojutada inimeste
elu arengumaades?

m Usud téielikult

Pigem usud

Pigem ei usu

M Ei usu lildse

M Ei oska 6elda

81% usuvad, et tarbijad saavad oma
ostukaitumisega mojutada inimeste elu
arengumaades.,

See protsent on vorreldes 2018. aastaga
paranenud (siis oli see 73%)

Nooremad oskasid selle koha pealt vahem
arvamust avaldada (,ei oska oelda” valiti 16%
kordadest)

,Pigem ei usu” voi ,ei oska oelda’
vastusevarianti valisid poisid rohkem kui
tudrukud.

Need, kes ei ole Fairtrade margiseid kohanud,
el usu ka sellesse, et tarbijad saavad oma
ostukaitumisega mojutada inimeste elu
arengumaades.

See kusimus on seotud usuga diglase
kaubanduse susteemi: need, kes oiglase
kaubanduse susteemi uskusid, usuvad, et
tarbijad saavad ka mojutada, ja vastupidi.
Need, kes neid tooteid el osta, ei usu ka, et
tarbijad saavad oma ostukaitumisega midagi
muuta.



Milliste kanalite kaudu oled saanud infot diglase kaubanduse ja
vastutustundliku tarbimise kohta?

Kool

Internet

Sotsiaalmeedia

Sobrad, tuttavad
Televisioon

Kauplus

Oiglase kaubanduse teavitusiiritused ja -materjalid
Kodu

MTU Mondo

Raadio

Triikiajakirjandus

Muu

Pole vastavat infot saanud

Ei oska oelda
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A 572
A 429
A 26%
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Enamus opilasi on koolist (64%) vastava
info saanud ja internetist (57%).

Nooremad kui 15-aastased on saanud
vorreldes 15-19-aastastega rohkem
informatsiooni koolist (79%) ja kauplusest
(28%).

Tudrukud vorreldes poistega toid
rohkem valja internetti (62%),
sotsiaalmeediat (48%) ja sOpru-tuttavaid
(32%).

Need, kes pole vastavat infot saanud, ei
oska Oelda, kas on valmis ka oiglase
kaubanduse tooteid ostma.

Need, kes on saanud infot koolist,
usuvad ka rohkem oOiglase kaubanduse
susteemi.



Kokkuvote

Fairtrade margisega toodete nagemine ja ostmine ei ole viimase paari aastaga suurenenud (marki on
nainud toodetel 64% Opilastest; vordluseks 2018 65%,; ja ostnud on 30% 2018."a 33% asemel)

Oiglase kaubanduse stisteemi iseenesest usutakse rohkem (66% 2018. a 60% asemel).

Ning ka usk sellesse, et tarbijad saavad oma ostukaitumisega mojutada inimeste elu arengumaades, on
tousnud (73%-1t 81%-le).

Samuti on valmidus neid tooteid edaspidi osta, tousnud (72%-It 78%-le). B

Enamasti on valmis oiglase kaubanduse tooteid edaspidi ostma just nheed, kes usuvad Oiglase kaubanduse
susteemi ja sellesse, et tarbija saab oma ostukaitumisega mldadgl muuta. Samuti need, kes on eelnevalt
nainud toodetel juba Fairtrade margist voi need, kes on Fairtrade toodet mingil moel eelnevalt juba ostnud.

Tudrukud tunduvad olema natukene usaldavamad Fairtrade’i osas ning ka altimad neid tooteid ostma.

Nooremad kui 15.a on justkui nainud toodetel rohkem Fairtrade margist ja usuvad ka oiglase kaubanduse
susteemi rohkem, seevastu ostuharjumustes see ei kajastu - ning ostavad / on valmis ostma tooteid 15-
19-aastastega samal tasemel.

F%a/n)wasti tahendab oiglane kaubandus inimvaarset tootasu inimestele (81%) ja laps- ja orjatoo keelamist
76%).

Pohiliselt ostetakse neid tooteid, sest teatakse, et nende toodete ostmine parandab inimeste elujarge
arengumaades. Ei osteta pohiliselt selleparast, et neid tooteid on raske leida/margata.

Enim nahakse sotsiaalset vastutust selles kusimuses ettevotetel.
Kool ja internet on olnud pohilised infokanalid oiglase kaubanduse ja vastutustundliku tarbimise kohta.



Vanemad vastajad

8 vastajat andmestikus olid vanemad kui 20.

4 nendest on oelnud, et el oska 0elda, kas on nainud toodetel Fairtrade
margist, 2 on celnud, et on nainud ja 2 on ocelnud, et el ole nainud Fairtrade
margist toodetel.

* 6 Inimest usub taielikult voi pigem usub Oiglase kaubanduse susteemi, 1
nendest el oska oelda ja 1 pigem el usui.

* Enamasti tahendab oiglane kaubandus nende jaoks inimvaarset tootasu
toolistele, aga ka laps- ja orjatoo keelamist ja voitlust vaesuse vastu.

» Pooled vastanutest el oska oelda, millal ostavad Fairtrade margisega tooteid, 2
el osta uldse ja 2 ostavad.

. Uldiselt ei osata valja tuua, miks ei osteta neid tooteid, kui siis ainult seda, et
neid tooteid el muuda seal, kust tavaliselt ostetakse.

* 5 n[%ndest on valmis edaspidi oiglase kaubanduse tooteid ostma, 3 el oska
oelda.



Vanemad vastajad

 Leitakse, et enim peaks Eestis toetama oiglase kaubanduse ideed
Eesti ettevotted, kes kasutavad arengumaade toorainet (3) vOl
jaeketid ja -kauplused (2)

« Kohalike omavalitsuste sotsiaalset vastutust peavad oluliseks 5
INimest, seejuures ariettevotete sotsiaalset vastutust 6 inimest.

* 6 Inimest peab oluliseks, et Eesti ettevotted votaks kasutusele
eetiliselt sertifitseeritud tooraine.

* 6 vastanutest usuvad, et tarbijad saavad oma ostukaitumisega
mojutada inimeste elu arengumaades, 2 el oska sellele
kusimusele vastata.

* |Infot Oiglase kaubanduse kohta on saadud erinevate kanalite
kaudu Ja kindlat kanalit valja ei joonistu.




